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xbSeen Wie is bSeen? ||

Search Marketing Satisfaction  Google

*  9jaar kennis en ervaring in Search Engine Marketing ( SEM)

Wie is bSeen?

¢ Search Marketing diensten:

Search Marketing : SEO / SEA / Linkbuilding / Search Engine
Reputation Management ...

Consultancy : CMS/ Technical / Content ...

Conversie Marketing : Web Analytics / Usability /
Landingpagina’s / MultivariabeleTesting...

. Team van 20 vaste medewerkers

*  Klantenbestand in:
Benelux : 95 %
Europe : 4 %
USA:1%




ADWORDS'

TE
QUALIFIED

X bSeen:

Search Markeling Satisfaction  Google

Lid van:

federatie wvan web ontwikhelaars

Wie is bSeen?

1AB
Member

EWA SEMPO:

European Web Ass

kwalificaties:

Interactieve agentschappen

Tlle mgso
@ o W%L\
//7”"“/‘”‘ i

LU

QUALIFIED
COMPANY

2L
-Ii

TOPOF SEARCH = TOP OF MIND

Wie is bSeen?

F
'\ -

1}

top 50 grootste
webbedrijven in Belgié
2005: n° 50

2006: n° 46

2007: n° 34
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SEO / Search Engine Optimization

Wat is SEO ?

natuurlijke / organische scores
resultaten aan de linkerzijde
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SEO / Search Engine Optimization

* Voordelen
scoren in meerdere zoekmachines
opbouwen branding effect
hoge clickthrough (+/- 70%)
surfers vertrouwen de resultaten
is lange termijn strategie
geen kost per klik

Wat is SEO ?

» Gevoeligheden
kan 2-3 maanden tijd nemen voor resultaten zichtbaar zijn
moeilijk om topposities te behalen voor competitieve
zoektermen (hotel, immo, design, service...)
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SEO / Search Engine Optimization

Wat is SEO 2 Toegankelijk voor iedereen
* Kleinere sites

voor 1 land

in 1 taal

* Grote sites
wereldwijde / Europese aanwezigheid
meerdere talen

- B2B
* B2C
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Hoe SEO in de praktijk toepassen ?

SEO stappenplan

Stap 1 :: bepalen doelstelling website
* bepalen doelgroep + commerciéle doelstellingen

Hoe SEO Stap 2 :: audit website m.b.t. zoekmachinevriendelijkheid
« analyse (structuur, inhoudelijke, technisch)

Stap 3 :: keyword research

* research en analyse zoektermen (synoniemen, combinaties...),
zoekwaarde en competitiewaarde

* nulmeting positierapport

Stap 4 :: website optimalisatie

* broncode, structuur (rootstructure / menustructure / nomenclature)
¢ inhoud (links + webcopy)

* technisch (database-driven content / CMS output)

¢ landing pages

* manuele aanmelding website

* strategische linkbuilding

toepassen in
de praktijk?

Stap 5 :: testing, rapportering en bijsturing

* continu onderhoud om resultaten te behouden

» wekelijkse monitoring van posities en bezoekers

* gedetailleerd positierapport

» maandelijks bezoekersanalyse (cijfers, herkomst, gedrag)
 kwartaalrapport met stand van zaken



Hoe SEO in de praktijk toepassen ? I

SEO Consultancy

* Wat ?
diepe analyse (CMS, technische opmaak, inhoudelijke webcopy...)

toepggseei?r? gedetailleerd adviesrapport met suggesties voor
de praktijk? noodzakelijke aanpassingen

begeleiding & opvolging

* Waarom ?
om optimaal het SEO-proces zélf te kunnen uitvoeren

* Aan wie ?
aan webbedrijven
aan klant met interne IT-afdeling



Hoe SEO
toepassen in
de praktijk?

9 Essentiéle punten voor een SEO campagne anno 2008

een technisch SEO-vriendelijke website

voldoende + krachtige + relevante zoektermen
voldoende + krachtige + relevante content

topposities (top 3, top 5, top 10)

strategische linkbuilding campagne

site die aanzet tot (juiste) actie

web analytics > conclusies + optimaliseren + bijsturen
gedetailleerde rapportering met resultaten & conversies
regelmatig overleg

©CXNOoGRRWDNE

Alles volgens juiste principes gebaseerd
op onze sterke in-house kennis en ervaring

Besluit I
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2 case studies




Case 1 I

SEO Case — Holidayline

2 case studies




2 case studies

SEO Case — Holidayline

citytrips & online hotel boekingen
www.holidayline.be

Doelgroep > BeNelLux

Aantal talen > Nederlands + Frans
Pakket > Onderhoud / kwartaal
Zoektermen > +/- 50 per taal
Bezoekersstats > Google Analytics

Case 1 I



2 case studies

SEO Case - Holidayline

* Probleem in 2004
te weinig bezoekers via zoekmachines
te weinig online boekingen
geen opvolging

* Verwachting klant
meer bezoekers via zoekmachines (organic)
meer kwalitatieve bezoekers
continue opvolging, bijsturing
periodieke rapportering

Case 1 I



Case 1 I

SEO Case - Holidayline

* Aanpak
technische consultancy (advies + opvolging)
uitgebreide research zoektermen (2 talen)
aanpassing bestaande webcopywriting
volledige optimalisatie
uitgebreide linkbuilding campagne
wekelijkse positierapportering
maandelijks overleg
continu onderhoud

2 case studies




2 case studies

SEO Case — Holidayline

Case 1 I

[Keyw oois Zoelw aade  Com pet | [Kewods Zoelwaade  Compd |
Gibs 5700 1170000 HodRom e 4055 68300000

Gip 5700 314000 HoeVene 49
GipLonden 318 8800 HoHPeag 800 1680000

GpPar 489 108000  Hoa& enen 522 995000

GppBarbna 283 16000  Goedkopehotb 1299 139 (0000]
GpRom e 452 162000 Lasmmuelonden 342 521000
GppPeag 245 71300 Lasm muePgr 276 942000
G\ enen 43 66300 Lagnmuelonden 196 521000

Hodlondon 4009 130000000 LadnmueBarbna 379 4900000
LadmmueRom e 238 3760000  dsmimusen 3029 750

Ladn muePeag 69 328000  hogbom abs 17 429000

LasmueW enen 75 278000  w eekendaangem enen 417 167 000
dan muesederp 80 139000 w eekendglonden 434 229000
Ladn muesen 3029 1340000 w eekendPagr 215 228000
Rom anichehoib 380 1750000  w eekendpBamabna 263 167000

Miib 29 7300  w eekendfRom e 279 165000

mijis 29 51900 w eelendpPBeag ) 117000
goedkopemiji 10 444 w eekendfW enen 97 7000

HotPgr 9768 2640000 w eekendpw eg 31133 577000
HodBaosbna 11627 45400000 w eekendpw eg 20373 5 90000

Onvangenseueiv oodendoot!
DoobSeenexgljievonden
Naapnzem enngebvanezmekem erdekeuze

Naapnzem enngetvanezekem en2ekeuze
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2 case studies

Case 1 I

SEO Case - Holidayline

Resultaat

» 2004
gestart met 14.000 totaal bezoekers
10% (1.400) via zoekmachines
na 6 maand 20.000 totaal bezoekers
17,5% (3.400) via zoekmachines

» 2005
30.000 totaal bezoekers
26% via zoekmachines (7.800) via zoekmachines

+ 2006
60.000 totaal bezoekers
31% via zoekmachines (18.600) via zoekmachines

« 2007
75.000 totaal bezoekers
33% via zoekmachines (24.750) via zoekmachines



Case 1 I

SEO Case — Holidayline

bSeen is een goede partner voor SEO.

Goede opvolging, partnership, vertrouwen,

2 case studies 9 -
lange termijn visie én natuurlijk resultaten.

Al deze kenmerken vind ik terug bij bSeen.

Dominique Tanaka - Holidayline




2 case studies

SEO consultancy — Voor :

e dynamische URL'’s
* deze site scoorde niet goed (organic)

Case 2



2 case studies

SEO consultancy — Na

» SEO-vriendelijke URL’s
« Zoekmachine bezoekers converteren beter
» 1000’n (niche) zoekwoorden in Top 10 positie in Google

Case 2



1 uur gratis advies

Wilt u een diepere kijk op de mogelijkheden voor uw websi te?

1h gratis

Dank u wel - Marnik D’'Hoore, marnik@bseen.be [/ 09-331.55.50
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Dank u wel
Vragen ?

1h gratis
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Wilt u een diepere kijk op de mogelijkheden voor uw websi te?

1h gratis

Dank u wel - Marnik D’'Hoore, marnik@bseen.be [/ 09-331.55.50




